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Календарно-тематический план лекций 

 по дисциплине 
«Фармацевтический маркетинг» 

на 2024– 2025 учебный год

	№

п\п
	Наименование тем, их содержание


	Объем 

в часах
	Срок

	
	5 курс

9 семестр
	
	

	1
	Теоретические основы фармацевтического маркетинга 


	2
	2.09.24


	2.
	Методические основы маркетинговых исследований 


	2
	16.09.24

	3.
	Изучение спроса на товары аптечного ассортимента


	2
	30.09.24

	4.
	Определение потребности в лекарственных препаратах 


	2
	14.10.24

	5.
	Сегментация фармацевтического рынка 


	2
	28.10.24

	6.
	Ассортиментная политика фармацевтической организации. Анализ жизненного цикла товара 


	2
	11.11.24

	7.
	Принципы продвижения товаров на фармацевтическом рынке 


	2
	25.11.24

	8.
	Мерчандайзинг в фармации 


	2
	9.12.24

	
	Итого в 9 семестре
	16
	


Календарно-тематический план 

лабораторных и семинарских занятий (аудиторных)

 по дисциплине 
«Фармацевтический маркетинг»
на 2024 – 2025 учебный год

	№

п\п
	Наименование тем, их краткое 

содержание
	Объем в часах
	Срок

	
	5 курс

9 семестр
	
	

	1.
	Теоретические основы фармацевтического маркетинга 


	3
	2.09.24-
7.09.24
  

	2.
	Методические основы маркетинговых исследований 


	6
	9.09.24-
21.09.24


	3.
	Изучение спроса на товары аптечного ассортимента
	6
	23.09.24-

5.10.24


	4.
	Определение потребности в лекарственных препаратах 


	6
	7.10.24-

19.10.24
 

	5.
	Сегментация фармацевтического рынка 


	6
	21.10.24-
2.11.24

	6.
	Разработка ассортиментной политики фармацевтической организации. Анализ жизненного цикла товара 
	6
	4.11.234-
16.11.24


	7.
	Принципы продвижения товаров на фармацевтическом рынке 
	6
	18.11.24-

30.11.24
 

	8.
	Мерчандайзинг в фармации 


	6
	2.12.24-

14.12.24 

	
	Итого в 9 семестре
	45
	


